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<« Sébastien
Sisombat,
directeur du
marketing.

Sébastien Sisombat
Un homme, une interview.

Le directeur du marketing d'Apple
Computer France présente

ses objectifs.

p22

Gérard Cibert, responsable bureautique de Salomon.

L'entreprise Salomon
280 Macintosh, 30 groupes de travail.
Salomon, leader mondial en sports
d'hiver, tout schuss avec Apple. p12

REPORTAGE

L'équipe d'Apple le Magazine vous raconte

Micro-édition : le choix
d'Apple le Magazine
Apple le Magazine est entierement

micro-édité sur Macintosb.
Quoi de plus naturel ! p24
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HyperCard... 2 mettre entre toutes les mains !

De la genése du logiciel aux applications

d'aujourd'hui, des outils de base aux piles réalisées.

Tout sur HyperCard. p16

il est aussi
devenu
développeur.

< La carte
de base
d'HyperCard,
le point
d'entrée
de toute
application.

< Bill Atki

I'auteur
d'HyperCard,
le navigateur
de I'informa-
tion.

[ —
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C onservez précieusement cet exemplaire
d'Apple le Magazine, car il est doublement
historique.

D'abord parce qu'il est le premier numéro
du nouveau service d'information d'Apple a
['usage de ses utilisateurs.

Et aussi parce que sa parution coincide
avec la nomination d'un nouveau directeur
général, avec le titre de vice-président
d'Apple Computer Inc., 4 la téte d'Apple
Computer France.

Apres Jean-Louis Gassée et Jean Calmon,
bienvenue a Giancarlo Zanni. Il sera pro-
chainement interviewe dans votre revue
mensuelle.

Votre revue car, premier mensuel d'infor-
mation de grande diffusion d'un construc- |
teur informatique, Apple le Magazine, vous
informera et vous assistera.

Sébastien Sisombat
Directeur du Marketing BT
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Un editeur de beaux livres passe a la micro-édition
Des souris dans la mairie ~ Toffe et Gerbaud "Listing Vitro"

Blanchet "architecture" sur Macintosh ~ Allo Dietrich ?

H. NYSSEN
MICRO-EDITEUR

Actes Sud, |'éditeur de
Montpellier, a la répu-
tation de produire des
ouvrages de grande
qualité. Son directeur,
Hubert Nyssen, a don-
né son accord a Juan
Pirlot : OK pour la
micro-édition.

Au terme d'un stage
de lecteur de manus-
crits, Juan Pirlot cares-
se |'idée de créer une
cellule éditoriale infor-
matique. Apres enqué-
te dans le monde de
I'édition €lectronique,
il présente son projet a
Hubert Nyssen.
L'exigence "qualité" est
préservée ? Alors on
tente l'aventure.

Actes Sud fait I'acqui-
sition de six Macintosh
SE équipés de disque
dur, d'une imprimante
Laserwriter et des logi-
ciels Word 3.0 pour la
saisie de textes et
Quark XPress pour la
maquette : il n'y a pas
de qualité typogra-
phique top niveau
sans possibilité d'inter-
vention sur les chas-
ses, les approches et
l'interlignage...

Pour son plus grand
plaisir, Hubert Nyssen
renoue ainsi avec la
vieille tradition des
imprimeurs-éditeurs.

NUMERD 1

Hubert
Nyssen
directeur
d'Actes Sud a
Montpellier, un
éditeur
conquis par
Macintosh.

RAuUSCH
PASSION

J ean-Marie Rausch,
maire de Metz, a la
passion de commu-
niquer.

Metz, la ville la plus
ciblée de France,
dispose aujourd'hui
d'une mairie "tout
informatique" ot la
fonction communi-
cation est réservée
Macintosh.

0u qu'il soit en
France, Jean-Marie
Rausch continue de
travailler en direct
avec sa secrétaire et
ses adjoints, via
Calvacom.

Ses projets ? Profiter
le plus vite possible
des suites de |'ac-
cord Digital-Apple
signé en janvier.

UIf Andersen/Gamma

Louis BIANCHET

OUBLIE SES CRAYONS

Le réaménagement de
I'avenue qui conduit au
pont de Neuilly, c'est
lui. Le nouveau thétre
de Saint Germain en
Laye, c'est encore lui.
Lui, c'est l'architecte
Louis Blanchet.

Avec ses deux associés,
Bruno Laplane et
Alain Lamy, il a ga-
gné ces concours 44
sans toucher a
un crayon, ou
presque. Leurs ou-
tils : des Macintosh
(plus et I1), un logiciel
de dessin et des impri-
mantes LQ.

Des 1985, 'équipe liche

progressivement cal-

ques et tire-lignes. Et de
Mac Draw en Mac Draft,
ils abordent les rivages
de Power Draw : échel-
les, cotes automatiques,
calcul de surfaces...
Leurs collaborateurs
extérieurs - ingénieurs,
paysagistes...- ont suivi.
Et c'est sur disquette
qu'ils rajoutent I'un le
circuit électrique, l'autre
I'installation du chauf-
fage central.

Apres les plans, le plan-
ning et les compte-
rendus de chantier, Le
premier, constamment
évolutif, se fait sur Mac
Project, les seconds sur
Word 3.0.

Louis Blanchet, avec
Macintosh, retrouve le
gott (et le temps) du
dessin : "Qui dira jamais
assez les bienfaits du
grand mariage de l'in-
formatique et de la
photocopieuse !"
D'apres lui, le fin du
fin, c'est d'avoir égale-
ment Macintosh chez
soi. Pour continuer 4 in-
tervenir sur ses créa-
tions... a toute heure
du jour et de la nuit:

Louis
Blanchet
architecte en
chef des ba-
timents civils
et palais na-
tionaux, pre-
mier Grand
Prix de
Rome, dont
tous les
projets sont
€ONguS sur
Macintosh.

Dietrich
fait com-
muniquer
3 des
¢ X ) Macintosh

b par radio.

s

Sylvain >

Frangois Janin

ul
d

S. DIETRICH
MACEMETTEUR

Sylvain Dietrich, 27 ans,
ingénieur a Apple
Assistance, pratique
aussi sur Macintosh
chez lui.

Derniere trouvaille :
avec deux autres fondus
d'informatique et, com-
me lui, radio-amateurs,
il utilise les ondes
d'émetteurs-récepteurs
pour transmettre des in-
fos d'ordinateur 2 ordi-
nateur !

Mais ce qui branche
Sylvain, c'est le son et
la voix. Son horloge
parlante est presque au
point. Coté musique, il
attend l'interface Midi
qui lui permettra de
relier Macintosh au
synthétiseur.

Frangois Janin

s
SUCCES A HEIDELBERG
> POUR TOFFE ET GERBAUD
= 33 ANs ET 33 ANS, BEAUX-ARTS ET
Métiers d'Art : les graphistes Gerbaud et
-~ Toffe s'expriment dans l'univers Macintosh
\ depuis quatre ans. Ils ont exposé a
SSIR Heidelberg (RFA) du 15 avril au 7 mai .
/ i :’( Tous les croquis préparatoires de leur "ins-
/ el illation", "Listing vitro", ont été faits sur
/ b, (U écran. Le matériau : 600 boites de papier
JAULS listing noirci sur ImageWriter...!

APPLE LE MAGAZINE ‘ APPLE COMPUTER FRANCE
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<« Le lecteur
de CD-ROM
Apple CD SC
offre aux ut-
lisateurs de
Macintosh et
d'Apple Il GS
I'ouverture
surla
mémoire
optique.

550 Mo, sur
un support
inaltérable,
de données
numérisées :
textes,
images,
Sons.

;
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APPLE EST LE PREMIER CONSTRUCTEUR
informatique a proposer un lecteur de  CD-
ROM sur le marché grand public. Jusqu'a
présent, la distribution de ce périphérique
était assurée directement par les fabricants.
Cette situation était dissuasive pour les déve-
loppeurs, contraints le plus souvent a jouer
parallélement un role de revendeur.

Le CD-ROM (Compact Disc - Read Only
Memory) est un disque optique de 12 cm de
diametre. Introduit dans le lecteur, sa surface
est balayée par un faisceau laser qui détecte
la présence de micro-cuvettes. Cette informa-
tion, convertie en signaux électriques binai-
res, est transmise 4 Macintosh par 'intermé-
diaire du port SCSI. HyperCard, l'interface
graphique idéale du lecteur Apple CD SC, or-
ganise alors la présentation de toutes ces
données (texte, image, son) sur I'écran ou
par la sortie audio.

Le lecteur de CD-ROM Apple n'est pas des-
tiné a remplacer les disques durs : il les com-
pléte et s'intégre de facon homogene dans la

APPLE LE uu.»\rl\z‘ APPLE CO

EVENEMENT |§
T

HyperCard aux commandes, une interface SCSI,

Format HES ou High Sierra, le CD SC vise loin

ligne des périphériques de stockage Apple. Si
le temps d'acces aux données est plus long
sur un CD-ROM que sur un disque dur, le
disque optique - peu fragile, facilement trans-
portable et d'un colt de reproduction réduit -
stocke en revanche une masse d'informations
bien plus importante et inaltérable.

Il faudra attendre Apple Expo, 4 la fin du
mois de septembre, pour disposer en France
des premiers lecteurs CD SC. D'ici Ia, une di-
zaine de disques optiques frangais seront par-
venus au terme de leur développement.

Avec HyperCard, ['utilisateur disposera tou-
jours du méme environnement pour consul-
ter les informations : la souris et des boutons.
Mieux, il pourra facilement adapter  ses ha-
bitudes de travail le mode de recherche pré-
vu par les créateurs de ['application.

La nouvelle révolution audiovisuelle, c'est
le multimédia d'Apple : HyperCard,
Macintosh et le lecteur de CD-ROM Apple,
une configuration idéale pour la consultation
et la diffusion de l'information,  faible cout.

MPUTER FRANCE

d988:
L'ANNEE
DU LASER

1988 va voir I'ex-
plosion du marché
du CD-ROM a tra-
vers le monde.
L'annonce d'Apple
Computer va partici-
per pour une bonne
part au décollage
des ventes et d la
multiplication des
développements
d'applications.

En 1985, un peu
plus d'une centaine
d'unités étaient ex-
ploitées  travers le
monde.

Parc installé (monde).

L'année derniére, on
en dénombrait déja
pres de 36 000.

Les experts interna-
tionaux évaluent le
parc installé a
115 000 lecteurs
pour la fin 88, soit
320% d'augmenta-
tion en un an.

A I'horizon 1990, il
y en aura plus d'un
demi million.

JuiN1988

1 nouvelle revolution

ovisuelle et multimédia

5
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Ux CD-ROM PEUT STOCKER DU TEXTE,
de I'image, du son. Sur les 90 cm2 de la sur-
face de ce disque optique informatique, on
repartit 270 000 pages dactylographiées, ou
20 000 dessins en noir et blanc, ou encore
2000 images en couleur et haute résolution.
Le CD-ROM est donc le support idéal pour
les applications audiovisuelles.

Pour exploiter les énormes ressources de
la mémoire optique et associer librement
son, texte et image, il fallait un concept nou-
veau : le "'multi média", un systéme permet-
tant de naviguer intuitivement, sans appren-
tissage, dans une masse considérable de
données.

A Apple possede cet outil logiciel :
i, HyperCard. Associé au Macintosh et propo-
aux USA sant une interface graphique commune a
e toutes les applications (des boutons et des
cose cartes), HyperCard exploite totalement les
podtenl 41 différentes données d'un CD-ROM en mélan-
tions d'appli- geant et en réorganisant toutes les infprma-
e tions selon l'inspiration ou les besoins de
et A l'utilisateur. Le CD-ROM stocke l'information,
un CD-ROM.

HyperCard la fait vivre.

AUSSI SIMPLE D'EMPLOI
QU'UN DISQUE DUR SCSI

Le lecteur de CD-ROM Apple se connecte a
larriere de Macintosh (ou d'un Apple Il avec
une carte SCSI) aussi simplement qu'un autre
périphérique SCSI. Si le disque optique est
organisé au format HFS (Hierarchical File
), il apparait sur le bureau de

, comme un disque dur d'une taille
des dossiers et des fi-
are 2.0, il peut méme

Tour ce Que LE CD-ROM
VA PERMETTRE DE FAIRE

textuelles et numériques, deviennent gra-
phiques grace 2 HyperCard. Deux grands
types d'applications peuvent étre distinguées
pour le CD-ROM : les unes, indépendantes
d'un logiciel de consultation (données gra-
phiques, stockage de logiciels), les autres,
dédiées  l'exploitation d'une base de don-
nées avec un logiciel intégré.

Une trentaine de disques spécifiquement
développés pour Macintosh, dont au moins
dix créations frangaises, seront vendus avant
la fin de I'année. Ils s'ajouteront aux disques
au standard High Sierra déja disponibles aux
Etats-Unis.

L'INFORMATION MULTIMEDIA
SUR UN BUREAU

De tres nombreux secteurs d'activités vont
pouvoir bénéficier rapidement de ces appli-
cations.

La micro-€dition va disposer de banques
d'images en BitMap ou en PostScript (des-
sins, fonds de carte, logos, etc.) 4 intégrer
dans des pages a monter. Une masse
considérable de caractéres pourra étre sto-
ckée dans un CD SC serveur, partagé entre
plusieurs LaserWriter.

Les architectes dlsposeronl d'un catalogue
d‘ob;ets (sanitaires, équipements urbains,
etc.) & intégrer dans leurs plans. De méme
pour les dessinateurs industriels.

Les financiers auront sur leurs bureaux des
statistiques  exploiter directement dans des
tableurs ou 4 insérer dans un rapport. Les
hommes de loi consulteront les codes et la
jurisprudence, retrouvant avec facilité des ré-
férences anciennes. Les médecins auront 4
leur disposition des listes de médicaments...
La liste n'est pas limitative,

 Le CD-ROM, mémoire de masse fiable et

Uneusine » o
de pressage
de disque
optique
dans les
Vosges :
LOR-DISC
Ambiance
clean...
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grace a HyperCard, I'interface graphique et logicielle organisant la consultation des données. Textes, sons, images sont combinés sur Macintosh en toute liberté.

. EVENEMENT
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CoMMENT CREER UN CD-ROM Er PLACER
Prus DE 4 800 000 MicRO-CUVETTES SUR MOINS DE 90 cMm?2

LA TECHNOLOGIE DU CD-ROM EST COMPA-
parable 4 celle des disques compacts audio
et leurs processus de fabrication respectifs
different peu.

Dans un premier temps, les besoins sont
Jéfinis : quelles informations pour quelles
applications ? Aprés établissement du cahier
des charges, il faut collecter les données : lire
et traduire en langage binaire des textes, des
images ou des sons. Tous les moyens de sai-
sie sont utilisables : scanner, reconnaissance
de caractéres, digitalisation, transcription de
signal vidéo, transcodage de données infor-
matiques, €tc.

Quand toutes les données sont réunies, il
faut les organiser. Physiquement, en les struc-
turant et en les compressant. Logiquement,
en les indexant, en constituant le ou les logi-

ciels de recherche (sous HyperCard ou 4 éme
Dimension) et en insérant les codes de cor-
rection d'erreurs,

Le CD SC accepte deux formats logiques
d'organisation : HES (Apple) ou High Sierra
(Standard International). L'ensemble de ce
travail, y compris les indispensables tests de
fonctionnalité, s'appelle I'intégration.

Snivant les supports initiaux de I'informa-
tion, la quantité et la nature des données,
'intégration réclame de 15 jours @ un mois
de mise en ceuvre, Son colit peut varier de
50 000 F a 500 000 F.

Au terme de cette opération, une bande
magnétique (prémaster) est réalisée puis
transmise 4 |'usine de pressage. Les informa-
tions de cette bande sont reportées sous for-
me de micro-cuvettes sur un support qui ser-

vira de "master" a la reproduction. Le cot de
cette opération de pressage varie entre
20000 F et 50 000 E

Les documents, reproduits a la presse, sont
recouverts d'une mince pellicule d'aluminium
puis pris en sandwich entre deux couches de
plastique transparent afin de les protéger. Il
ne reste plus qu'a imprimer les informations
sur le dessus du disque (auteur, éditeur,
contenu, etc.) et a le mettre en boite, Cette
derniere opération revient a moins de 50 F
par disque.

Apple va prochainement éditer  l'inten-
tion des développeurs une brochure tech-
nique précisant les étapes a suivre et leur
donnant les coordonnées des professionnels
et spécialistes pouvant les assister dans la
réalisation d'un CD-ROM.

COMPUTER FRANCHE

CD-ROM :
10 POINTS
FORTS

~ Interface SCSI,
gestion identique a
celle d'un disque
dur.

~ Pilotage par
HyperCard.

~ Compatibilité avec
le standard High
Sierra,

~ Capacité de stoc-
kage de 550 Mo.

~ Support multi-
média : image, texte,
Son.

~ Information inalté-
rable.

~ Partageable sous
AppleShare

~ Portable : un
disque est lu par
plusieurs lecteurs.

~ Technologie sem-
blable a celle des
disques audio :
couts de duplication
faible.

~ Buffer de 64 K de
RAM.

C
juin 1988 9




* DIMENSION

la base de données relationnelles qui propulse Macintosh dans un univers surpuissant et jamais atteint,

progl S sophlsthuée
pour exploiter t totit le potentiel de Macintosh. i “v 3 N
o gérer textes, images, dates, chiffres... : ol _
i o échanger des données avec différents ¥ f

types de micro ou gros systémes
aux formats Sylk, Dif, ASSCI|
sans caracteres parasites (filtrage).

. uﬁllser Macintosh en terminal
5 de gros systéme,

o créer les applications les plus diverses: s
facturation, gestion de stock,
du personnel, de la production,
des feuilles de temps...
des commandes et des ventes.. *
gestion de bibliotheque ou de documer\tatlon,

e bénéficier des avantages
d'un logiciel international.
4D est disponible en langue anglaise.

6, avenue Franklin Roosevelt 75008 Paris France Tél. 33 (1) 43.59.89.55




MaAcinTosH Il
ELU SUR A2

Zanni,

directeur

Les images de présen- general
tation des résultats des d'Apple
electi = Computer
élections présiden- e
tielles sur A2 ont été depuis
réalisées en grande le lerjuin
1988.

partie sur Macintosh II
par Orgteam avec
Videoworks II et I'in-
terface vidéo Orgteam.

<« Antenne 2

a adopté
Macintosh Il
pour les élec-
tions prési-
dentielles.

Frangois Janin

TROPHEES APPLE 88
DES DEVELOPPEURS

Les TropHEES APPLE 88 S'ADRESSENT A
tous les développeurs d'un logiciel ou d'un
matériel non encore distribué.

Onze Trophées seront décernés a Apple
Expo : six pour les meilleurs développe-
ments en langage Pascal, C ou Assembleur
(innovation, réalisation professionnelle, réali-
sation verticale, réalisation systéme, réalisa-
tion pour I'éducation, adaptation 2 Macintosh
d'un logiciel natif d'un environnement exté-
rieur 4 Apple), cing pour les meilleurs déve-
loppements sous HyperCard (base documen-
taire, application de présentation, réalisation
pour I'éducation et la formation, réalisation
systeme, créativité personnelle).

Inscriptions aupres des partenaires Apple.

Giancarlo p

O-O s

36 14 Apple par le men

MONSIEL‘R GIANCARLO ZANNI VIENT D'ETRE

nommé vice-président, directeur général d'Apple

Computer France. Il a pris ses nouvelles fonctions le

ler juin dernier.

50 ans, de nationalité italienne, Giancarlo Zanni a

une formation d'ingénieur des Télécommunications.

Apres avoir travaillé chez Texas Instruments, il est

entré en 1983 chez Thomson Semiconducteurs. Il

occupait jusqu'a ce jour le poste de directeur pour

I'Europe de SGS-Thomson Microelectronic.

Y BRevEs |

HyPERCARD

HyperCard fait partie
intégrante du systeme
d'exploitation Macintosh.
A ce titre, HyperCard

APPLE EST SUR MINITEL DEPUIS LE 25 AVRIL 88
TAPEZ 36 14 APPLE ET SERVEZ-VOUS !...

36 14 CODE APPLE EST UN SERVEUR D'UN
genre nouveau : il reprend le principe des
menus déroulants de Macintosh.

Cinq menus apparaissent en haut de la
page d'accueil : "Aide" explique le plan du
serveur, "News" liste les expositions, les nou-
veautés, donne le sommaire du Magazine,
"Produits” décrit les matériels, "Apple" expli-
que comment vous les procurer, enfin,
"Tribune" vous permet de dialoguer avec Apple.

NUMERO 1

| Produits B

Huméro choisi
Liste des mots-
Raccourcl,

Un serveur multi-fenétre ... ou presque.

APPLE LE MAGAZINE ‘ APPLE
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frangais 1.1 est livré avec
tous les Macintosh depuis
le début du mois d'avril.
Pour les unités achetées
avant celte date, son prix
est de 206,85 F. Tc.

SITES CENTRAUX
Un Macintosh SE, disque
dur plus clavier étendu
(touches de fonction),
au prix Apple (h.1.) de
26 610 F. c'est une
nouvelle référence de
configuration créée spé-
cialement pour répondre
aux besoins de communi-
cation des entreprises
avec des sites centraux.
En programmant les
touches de fonction, les
diverses opérations de
connexion et de commu-
nication peuvent étre au-
tomatisées

COMPUTER FRANCE

Des Trophées en or —Un nouveau directeur géné}a,
Apple en campagne a la télévision
Forum PAO 88 : toute la micro-édition en salon

DEeskToP
PRESENTATION

Apple présente le
DTPR, le DeskTop
Presentation, au cours
d'une tournée francai-
se a travers 11 villes :
Lille (3 juin), Paris (7
juin), Vélizy (8 juin),
Lyon (14 juin), Metz
(17 juin), Marseille (20
juin), Nice (23 juin),
Nantes (27 juin),
Montpellier (28 juin),
Toulouse (29 juin),
Bordeaux (30 juin). Si
Vous n'avez pas recu
d'invitation, prenez
contact avec votre
concessionnaire Apple.

Forum
PAO 88

Apple sera présent aux
'2¢mes journées euro-
péennes de la micro-
édition”.

Organisées par CAPRIC
avec la participation de
I'European Desktop
Publishing Group, elles
se dérouleront les 15,
16 et 17 juin 1988, de 9
heures a 18 heures, 4 la
Porte de Versailles.
Deux événements : un
congres et une exposi-
tion.

Le congres aura pour
objet de faire le point
sur les différents as-
pects de ce nouveau
secteur d'activité. Il
accueillera plus de 400
participants avec le
concours des meilleurs
spécialistes mondiaux.
L'exposition rassem-
blera les principaux
acteurs frangais de ce
marché, en présentant
un large panorama des
matériels actuellement
disponibles (micro-
ordinateurs, écrans,
imprimantes laser el
thermiques, scanners,
etc.) et les principaux
logiciels.

CAMPAGNE]!
PUB TELE :
APPLE ZAP

Un film, en version
originale sous-titrée,
surgit au beau mi-
lieu d'une plage de
publicité télé-
visuelle, sans qu'il
ait €té nécessaire
d'effleurer la télé-
commande. Que se
passe-t-il ?

Apple a choisi d'atti-
rer |'attention des
téléspectateurs sur
Macintosh par une

J

Comment fontils ?
campagne de publi-
cité en avril et mai.
102 fois, et suivant
trois scénarii diffé-
rents (Going to
work, The Report et
Home Office), ces
mini films passérent
sur TF1, Antenne 2,
M6 et Canal Plus.
Macintosh n'appa-

A

Macintosh d'Apple
Iis ont de I'avance.
raissait physique-
ment 4 |'écran que
dans Home Office.
Pourtant, sans lui,
les personnages de
ces tranches de vie
n'auraient jamais
réussi a réaliser ce
qui les différencie
des autres.
Les utilisateurs de
Macintosh compren-
nent immédiate-
ment.
Les autres veulent
en savoir davantage.
Gagné!
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Gérard Cibert est le ble de la b tique chez Sal

Sur les sept sites de la société, dans la région d'Annecy, plus de 280 Macintosh sont reliés par des réseaux AppleTalk. Fichiers, secrétariat ou comme iCi

OINO1

treprise leader en sports

It schuss avec Macintosh




\ I'écran, travail sur les coloris des nouveaux produits, toutes les possibilités offertes par Macintosh sont exploitées. Avec succés : Salomon est leader mondial.

d'hiver

280 Macintosh, 30 groupes de travail,
la bureautique est douce chez Salomon

SALOMON SERAIT-IL TOUT MAC COMME
d'autres sont tout gaz ou tout électricité ?
"Non, répond Gérard Cibert, responsable
bureautique de la société, chez Salomon, on
prend le temps de la réflexion. Mais quand
les choix sont faits, il faut aller de 'avant.”
Gérard Cibert n'est pas informaticien de
formation et n'en fait aucun complexe. Son
itinéraire est un exemple parmi tant d'autres
du développement de carriére et de la mobi-
lité pratiqués chez Salomon. Gérard Cibert
occupe son poste actuel apres avoir dirigé...
le service achats au département ski de fond.
C'est sans doute parce qu'il s'intéressait
"de pres 4 l'informatique"; au moment ou le

arrie vE uacazine @ arrie con

nouveau service était mis en place au sein de
la société en 85, qu'on lui a proposé d'en
prendre la responsabilité.

Cette année-la, le groupe de réflexion
chargé de déterminer les axes de la politique
informatique de Salomon, a émis une recom-
mandation en faveur d'un équipement
Macintosh. L'entreprise Salomon était jusque-
[a équipée de mini-ordinateurs Hewlett-
Packard, des HP 150. Le choix de ces postes
bureautiques était lié a la présence en central
d'un HP 3000 utilisé pour la gestion et la
comptabilité.

"En 84, précise Gérard Cibert, nous étions
convaincus que les HP 150 arrivaient a leurs
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Photographies : Steve Murez

NEIGE
ET GAZON

1947. Frangois
Salomon ouvre un
atelier de 50 m? &
Annecy pour fabri-
quer des scies et
des carres de ski.
1988. Georges
Salomon, son fils, se
trouve 4 la téte
d'une entreprise
internationale qui a
réalisé sur l'exercice
87 un chiffre d'affai-
re de 2,5 milliards
de francs et qui em-
ploie 2 100 person-
nes, toutes filiales
confondues. Ses
activités actuelles :
fixations, chaussu-
res, bientot skis et...
golf. Il 'y a deux
ans, Salomon a ra-
cheté la société
américaine, Taylor
Made, leader sur le
marché du golf aux
USA. Neige et ga-
zon, on a bon pied
chez Salomon.
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Pixel paint

sur Macintosh Il
sert  I'étude
des couleurs
des nouveaux
produits.

Macintosh SE
deux lecteurs
et un disque
dur, I'outil
bureautique
de base chez
Salomon.

Les nouveaux
SE achetés
ont tous un
disque
intégré.

limites malgré les propos rassurants dp
constructeur, Il nous fallait préparer l'avenir
en déterminant quels seraient nos besoins
pour les années futures.”

Le groupe de réflexion rassemblant cadres,
chefs de services, mais aussi secrétaires,
agents de maitrise et techniciens s'est mis au
travail. Son objectif : lister les besoins, cerner
les attentes, repérer les blocages ou les
craintes. Rapidement, le choix se porte sur
Macintosh dont la facilité d'utilisation a été
un critere déterminant,

L'intégration de Macintosh a 'equipement
informatique déja en place (en particulier
HP 3000) n'a pas vraiment posé de pro-
blemes. "Nos bureaux des Etats-Unis utili-
saient déja une trentaine de Macintosh avec
un logiciel d'émulation de terminal HP 3000,
Mac 2624. Nous |'avons importé Annecy,"
explique Gérard Cibert,

LA DECOUVERTE DE MACINTOSH
ET DE SES POSSIBILITES

Ausiege social, on se défend de s'étre laissé
dicter ses choix d'outre-Atlantique ; "La pré-
sence de Macintosh dans notre filiale nous
confirmés dans notre choix, mais cela n'a pas
&€ decisif. Les solutions américaines ne sont
pas nécessairement adaptées a nos besoins et
inversement. Si Macintosh n'avait pas répon-
du précisément a nos attentes, nous serions
allés chercher ailleurs ce quil nous fallait"

Une facon de dire que chaque unité garde
son indépendance et que I'on ne croit pas
aux panacées universelles chez Salomon.

Dans un premier temps, un Macintosh a
ét¢ installé sur chaque site d'Annecy. Une
personne, formée au préalable, joue le role
d'initiateur et répond aux questions de ses
collegues : que permet-il de faire, comment
fonctionne-t-il ? Rapidement, l'intérét pour
Macintosh se développe. Les profanes de-
viennent des curieux, les curieux décident
daller plus avant et de se former.

Aujourd'hui, pas moins de 280 Macintosh
sont repartis dans tous les services et 4 tous
les échelons de la hiérarchie. Plus d'un tiers
sont sur les bureaux des cadres, le personnel
administratif en utilise 30%, le reste étant
chez les agents de maitrise, les dessinateurs
et les techniciens.

MACINTOSH REDISTRIBUE
TOUTES LES CARTES

Macintosh est pour beaucoup dans la mise
en place de la "bureautique douce che
Salomon. Les facons de travailler ont été

- 'légérement" remises en question et ce mou-

3000 et

\[

- ma femme a quitté son emploi. Avant, elle

syntheses ou des états. "En allant ]L{sq}J‘? la
production du document final, prét a étre
photocopié, Dominique Adin libere d'autant
sa secrétaire. La fonction de cette derniére a,
du coup, évolué. C'est elle maintenant qui
gere le budget de fonctionnement du service.

Meéme scénario au service juridique. Pour
son responsable, Jean-Claude Rochard, le
constat est clair : "Ma secrétaire est devenue
une collaboratrice a part entiére. 1l y a 4 ou 5
ans, un cadre qui tapait a la machine, c'était
une hérésie. Aujourd'hui, le cadre qui n'est
pas capable de se servir de Macintosh sent
qu'il lui manque quelque chose. Il est un cas
atypique".

Sa secrétaire-collaboratrice, Pascale Baud,
ressent les effets de cette mutation. N'étant
plus asservie & des tiches standard de dacty-
lographie, elle intervient de plus en plus
dans I'étude des contrats et les dépots de
marque, méme si, responsabilité juridique
oblige, son chef de service reste seul respon-
sable en la matiére.

Au département CFAO (Conception et
fabrication assistées par ordinateur),
Macintosh est utilisé par les secrétaires, bien
siir, pour gérer des nomenclatures sur 4D
avec des champs graphiques, mais aussi par
les ingénieurs du bureau d'étude.

L'echange des informations entre leurs sta-
tions de travail, des ComputerVision, et
I'HP 3000 et les liaisons directes entre ces
deux environnements de travail n'était pas
sans poser de problémes. Macintosh inter-
vient comme pont pour faire communiquer
ComputerVision et HP 3000, de facon simple,
sans une multitude de cartes et sans
"bidouilles" hasardeuses.

A quand Macintosh IT en station de CFAQ ?
"Pourquo pas, répond Serge Pradier, 1espon-
sable des applications, nous attendons beay-

coup d'Unix et des logiciels qui seront pro-
posés'.

UN PLAN D'ACHAT MIXTE
POUR LES SALARIES

1y a 18 mois, pour stimuler 'ntéret de son
personnel, la direction de Salomon a proposé
un plan d'achat mixte aux salariés intéressés,
Un versement mensuel de 250 francs permet,
4 qui le désire, de devenir propriétaire de
son micro-ordinateur au bout de trois ans.
Pendant cette période, le Macintosh peut étre
emment chez soi pour le week-end ou pen-
dant les vacances. Les adhérants 2 la formule
d'achat mixte gardent 2 demeure une impri-
mante [mageWriter leur permettant d'utiliser
pleinement le Macintosh.

Dominique Adin bénéficie de cette for-
mule. Il considere 'achat mixte comme une
opération fructueuse. "Pour élever notre fils,

travaillait
At

Gérard Husson, Directeur financier de Salomon, montre e &

avec Macwrite et la trésorerie avec Excel !
Grace 4 sa politique affirmée d'infor=
matisation et a sa diversification constanie
(skis, chaussures, golf) appuyée sur un &
seau de fililes de distribution implanté dans
le monde entier, la société d'Annecy aborde
sans complexe l'objectif 92. 53
La présence de Macintosh au aircad il
reautique est la premicre étape dun
mouvement qui va se poursuivre au
des mois et des années 4 venir. Aprés e
tement de texte de Jean-Claude Ro
tableur de Dominique Adin, la base e
nées en gestion de nomenclature,
velles applications sont développees!
jour. : i
Pour Genevieve Pelletier, respons&a

o




FICHE TECHNIQUE

Salomon :
partager et échanger

Macintosh : en deux ans, Salomon a installé 280
Macintosh sur ses 7 sites d'Annecy (180 Macintosh
Plus, 70 Macintosh SE 4 deux lecteurs de disquettes
internes et une trentaine de Macintosh SE disque
dur). Tous les nouveaux Macintosh achetés sont des
SE avec disque dur interne 20 Mo.

Réseau : la majorité des Macintosh sont installés en
réseau AppleTalk par groupe de 10.

Chaque groupe partage une imprimante LaserWriter
grace a AppleTalk, un disque par AppleShare, et un
modem grace 2 MultiTalk (petit boitier placé a un
des noeuds de chaque réseau et qui offre trois ports
série supplémentaires 4 chaque Macintosh)

Une partie des trente groupes sur réseau est connec-
tée par InterTalk au HP 3000 pour utiliser la messa-
gerie qui y est installée

Futur : de nouveaux Macintosh peuvent arriver,
Salomon est prét 2 les connecter : un cablage
AppleTalk est installé dans toutes les piéces et court
de service en service, doublant dans les plinthes le
ciblage du réseau téléphonique.

Codt de l'opération : 150 KF, soit une moyenne de
500 francs par poste. C'est la solution la plus écono-
mique pour un réseau bureautique.

8 cvouurion |

at d'une analyse a Georges Salomon, debout. Le service bureautique de I'entreprise teste tous les nouveaux logiciels et matériels, en liaison avec Silicone, un des concessionnaires Apple d'Annecy.

TESTER, INITIER, FAIRE UN AUDIT
LES MISSIONS DU SERVICE BUREAUTIQUE

L A LISTE DES PRODUITS TESTES PAR LE SER-
vice bureautique est présentée dans un cata-
logue, distribué dans tous les services de
Salomon. On y trouve des logiciels (Mac 2024,
MacDraw, MacProject ou Ragtime), mais aussi
du matériel : unités centrales et périphéri-
ques (scanner, modem, sauvegarde, etc). Le
but de ce catalogue : proposer un ensemble
de produits dont les qualités et la compatibi-
lité ont été testées. Chaque chef de service
reste libre de suivre ou non les recom-
mandations du service bureautique : "Il peut
utiliser un autre produit, précise Gérard
Cibert responsable bureautique chez
Salomon, nous attendons de chaque utilisa-
teur qu'il nous fasse part de ses découvertes..
pour les tester et les mettre au catalogue."

La formation est la seconde mission des

quatre membres du service. Elle concerne
tous les agents de Salomon, des cadres aux
techniciens. Le premier niveau de formation
est une initiation de base a Macintosh, étape
préliminaire a toute formation applicative. Le
second niveau est un apprentissage des logi-
ciels les plus utilisés chez nous : MacWrite,
Word 3, Excel et bientot Ragtime. Pour cette
étape, les formateurs se "recrutent” parmi les
utilisateurs maison qui maitrisent parti-
culierement bien certains aspects d'un logiciel
susceptibles d'intéresser leurs collegues : ma-
cro fonctions d'Excel, notes de bas de page
et formatage du texte avec Word 3.

Bien que la micro-informatique soit au-
jourd'hui completement intégrée chez
Salomon, le service bureautique a encore
beaucoup a faire,

OMPUTER FPRANCE

250 F
PAR MOIS

Parmi les 280
Macintosh installés
dans les différentes
unités de Salomon,
150 font partie du
plan d'achat mixte.

e
Le week-end aussi
En versant 250 F par
mois, chaque salarié
peut devenir, au
bout de 3 ans, pro-
priétaire de son mi-
cro-ordinateur,
Pendant ce laps de
temps, il peut rame-
ner chez lui et dis-
poser de son
Macintosh le week-
end ou pendant les
congés.
Avantage d'une telle
formule : la cohéren-
ce de |'équipement.
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.. A mettre entre
toutes les mains !

< Enseignant,
Jean Marie
Rous a créé
Bibliofan avec
HyperCard.
C'estun
didacticiel de
recherche
documentaire
dans le
domaine
théatral.

Les non

c'est son cas,
voient s'ouvrir
grace a
HyperCard les
portes de la
program-
mation .

informaticiens,

2 HFH

HyperCard ne ressemble a
rien de connu. Outil logiciel
d'organisation de 'information,
HyperCard permet de créer,
d'organiser ou de consulter tous
types d'informations (textes,
graphismes ou sons), quel que
soit son support logiciel ou
matériel (disques magnétiques
ou optiques). Fonctionnant
I'image de l'esprit humain,
Hypermédia au service

du Multimédia, HyperCard,
c'est la liberte d'associer.

HYPERCARD
EN VERSION
FRANGCAISE

HyperCard en fran-
cais (version F1-1.1)
est disponible au-
jourd'hui.
HyperCard 1.1 a été
amélioré par rap-
port a la version
américaine d'ori-
gine : acces direct
au bureau sous
MultiFinder, possi-
bilité d'annuler la
suppression d'une
carte et ouverture
sur e CD-ROM.

De nombreuses
piles de base (celles
livrées d'origine)
ont été réécrites
afin de les adapter
parfaitement a la
langue francaise.

Le coffret Hyper-
Card version fran-
¢aise comprenant
quatre disquettes de
800 Ko, un guide de
I'HyperTalk et un
livret d'utilisation,
est vendu 260,85 F
T.T.C. chez tous les
partenaires Apple.
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["& Tichier _Edition Acces

? (™ Carte de base (2

La carte

de base

est la porte
d'entrée
d'HyperCard.

IS O Rt eSOl Genese B8

N4

HyperCard intégre son propre systéme d'apprentissage.

Cliquer sur un bouton

PourQuor HYPERCARD EST NE CHEZ
APpIE ET NULLE PART AILLEURS

HyperCaRD EST NE DE LA RENCONTRE
d'un magicien (Bill Atkinson, le créateur de
Mac Paint) et d'un impresario (John Sculley,
president d'Apple Computer). Nous sommes
au début 85, Macintosh a tout juste un an.
Atkinson travaille sur le projet "Magic Slate"
visant 4 mettre au point un ordinateur por-
table avec un écran plat pleine page : I'an-
cétre du futur Macintosh portable. Sculley,

de son coté, reconstruit Apple sur de nou-
velles bases.

Bill Atkinson a eu I'idée d'HyperCard en
faisant le constat suivant : les ordinateurs
sont exploités essentiellement par les créa-
teurs d'information et non par les utilisateurs
d'information, pourtant vingt fois plus nom-

‘breux. Il fallait créer un outil simple et uni-
versel, offert 4 tous les possesseurs de
Pour Atkinson, il n'est pas ques-
et outil, Il décide de quitter
opper en toute liberté,
le 'aidera

teurs de supports optiques. Ainsi est né
HyperCard, organisateur de 'information,
mariage réussi de Mac Paint et d'HyperTalk.

Plus qu'un logiciel, HyperCard est un
moyen d'expression, une possibilité donnée
aux détenteurs d'informations (non-informati-
ciens) d'acquérir des connaissances ou de
faire partager leur savoir a 'aide d'un outil
convivial et interactif.

<« John Sculley
a immédiate-
ment vu le bé-
néfice que les
utilisateurs
de Macintosh
allaient tirer
d'HyperCard.

T. Zimberoff/Liaison

FICHE
TECHNIQUE

HyperCard

Matériel requis :
Macintosh Plus, SE ou

Ch. Bellavia/Réa

Iﬁl 1L Deux lecteurs de
Atkinson, 800Ko ou un disque
TS dur (conseille). |
MacPaint, Taille de I'applica-
offre tion : 422 Ko. ‘
HyperCard Taille des piles :
a Macintosh. jusqu'a 4 Mo. *
Taille des cartes :
écran du Macintosh

Pour passer dune carte & I'autre (4 I'int
méme pile ou d'une pile & I'autr Pl
un bouton (C'est ce que vous a

e) il suffit de cliquer
vez fait pour passer =5

dune carte & I'autre dans cette Introduction )

Un "Clic" avec la souris et la navigation peut commencer.

| ourics TS

CARTES, BOUTONS ET CHAMPS
LES CLES D'HYPERCARD

HypERCARD VOUS ACCUEILLE INDIFFEREN-
ment sur cing niveaux d'utilisation, du plus
simple, pour l'utilisateur, au plus élabor,
pour le créateur.

Le premier niveau (navigation), ne nécessi-
te aucune connaissance particuliere : on
consulte simplement des données. Au second
niveau (texte), on peut saisir des informa-
tions dans des zones préétablies. Au troisié-
me (dessin), on habille graphiquement les
cartes avec un "super Mac Paint" intégré. Au
quatrieme (auteur), on crée des piles en co-
piant et collant des éléments (boutons,
cartes, fonds) déja existants. Le dernier (pro-
grammation), ouvre l'acces a HyperTalk, a
ses commandes et aux routines externes.

HyperCard est un véhicule de l'information
sur le principe du clic et de la navigation.
L'unité de base : la carte. Le principe : le par-
tage de I'écran en zones sensibles et en
champs de textes. Les outils : des boutons
pouvant étre du texte, un dessin, une image.

Un bouton activé par la souris déclenche
une action : la recherche d'une autre infor-
mation (il établit un lien), ou le lancement
d'un programme (écrit en HyperTalk).

Les champs recoivent du texte saisi direc-
tement ou récupéré automatiquement. Il n'y
a pas d'indexation : la recherche se fait libre-

ment dans tous les champs d'une méme pile.
En naviguant dans l'information, l'utilisateur
ne connait que la souris et les boutons. Avec
HyperTalk le programmeur dispose, pour

~ construire son application, d'un ensemble de
- commandes évoluées capables dechmr,ql_er

et x
'environnement Macintosil

d'origine.

;;HF
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A
L'outil
bouton fait
apparaitre
I'emplace-
ment des
boutons.

Avec I'outil

champ,
VOUS pouvez
visualiser la
position des
champs de
texte.

est consti-
tuée de
plusieurs
éléments
empilés :
images,
champs et
boutons.
Sur I'écran,
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Un doute sur une command

Un plan dans la pile d'aide permet de comprendre la struc- !
d'HyperCard, la réponse est immédiate:

ture de celle-ci.
de l'aide...

DEBATS APPLICATIONS bl 4
<

DEs PiLeEs MADE IN FRANCE

AAAAAAAAA

SYSTEME, LANGAGE, BASE DE DONNEES

HYPERCARD, 1A PUISSANCE MASQUEE

Bitw ATkINSON DEFINIT HYPERCARD COM-
me un outil auteur et organisateur d'informa-
tions, un "méccano” du logiciel. Il a veillé a
en masquer le pouvoir pour le rendre encore
plus accessible.

HyperCard est un "systeme" quand il fait
appel a d'autres applications ou organise,
seul, la consultation d'informations sur diffeé-
fents supports.

~ & Fichier Edition Acces Outils JADJEE

Script de la pile DUR dur:HyperCard:Base

‘on startUp

getHomelInfo

pass startUp — & une éventuelle XCMD “startUp™
end startUp

on resume
getHomeInfo
pass resume — G une éventuelle XCMD “startUp’|
end resume

on getHomeInfo
global stacks,applications,documents, useriame
set lockScreen to true

9o o cord “préférences” of stack “Base”
put cord field "Utilisateur™ into
userLevel

userhame
set to card field “Niveau d'utilisation”

C'est une "base de données relationnelles'
quand il établit des liens entre des idées. Son
organisation est fondamentalement non struc-
turée : les données ne sont pas indexées et la
recherche s'effectue directement dans tous
les champs d'une méme pile. La vocation
d'HyperCard n'est pas de gérer des listes
mais d'organiser les données a |'écran.

La vraie puissance cachée d'HyperCard
vient de son langage de programmation,
HyperTalk, doté de la faculté d'apprendre de
nouvelles commandes et d'une syntaxe
proche du langage humain.

POUR EN SAVOIR PLUS

"Le livre d'HyperCard". premier ouvrage paru en
France. De Pierre Brandeis et Judith Kertesz aux
Editions PSI.

"HyperCard, HyperTalk, guide d'utilisation et
de programmation”, une référence.De Danny
Goodman aux Editions Dunod.

“HyperCard et le langage de programmation
HyperTalk®, pour les développeurs. De Fréderic
Rinaldi aux Editions Cédic-Nathan.

Un script
est associé a
chaque
€élément
d'une pile.

A I'écran,le
script de la
pile de base
d'origine.

L'HYPER
LANGAGE

HyperTalk, le lan-
gage de program-
mation d'Hyper-
Card, est destiné a
tous ceux qui sou-
haitent exercer un
controle sur leur
Macintosh.

Sa syntaxe est
proche du langage
naturel : quelques
rudiments d'anglais
permettent de com-
prendre les ordres
HyperTalk...
Supporté par des
scripts attachés a
n'importe quel élé-
ment d'une pile
(une carte, un bou-
ton, un champ ou la
pile elle-méme),
HyperTalk donne
l'acces direct a
toutes les fonc-
tionnalités de
Macintosh : gestion
de la souris, du cla-
vier, de |'écran, des
caracteres, effets vi-
suels et sonores.

Il est possible d'in-
tégrer de nouvelles
commandes dans
HyperTalk. Mais ses
possibilités d'exten-
sion ne s'arrétent
pas la.

Ce qu'il ne sait pas
faire ou ne peut fai-
re correctement, il
le laisse 4 une routi-
ne externe écrite en
Pascal ou en C.

La majorité des utili-
saleurs ne soupgon-
nera méme pas
I'existence d'Hyper-
Talk : savoir cliquer
sur un bouton est
suffisant pour tirer
parti d'HyperCard.

HYPERCARD PAR L'EXEMPLE

AvEc HYPERCARD, DES APPLICATIONS
complexes qui, faute de temps et de moyens,
n'auraient peut-étre jamais vu le jour autre-
ment, peuvent étre développées en quelques
semaines, voire quelques heures. Peu de
temps apres la présentation publique de la
version américaine, au mois d'aolt dernier,
les premiers "stacks" francais (on ne parlait
pas encore de piles) sont apparus.

"Vins" est certainement une des applica-
tions les plus originales. Développée en
moins d'une semaine chez M Aquitaine, une
société de Bordeaux, par deux novices de la
programmation, cette pile offre un panorama
complet sur les vins de la région bordelaise.
La structure est prévue pour accueillir tous
les vins de France dans un développement
futur. Partant d'une carte de France, le candi-
dat cenologue choisit successivement une ré-
gion, une zone dans cette région, une appel-
lation et un chateau. Une fiche lui présente
alors la production, les bonnes années, les
jours de visite et le cours moyen d'une bou-
teille du millésime qui l'intéresse. On imagi-
ne, avec délice, la méme idée appliquée aux
fromages ou aux meilleurs restaurants...

HyperScriber, de la société A Propos, est
d'une toute autre portée. Associés dans ce
projet : un technicien de la programmation,
un expert en intelligence artificielle et une
linguiste, exemple parfait d'équipe multi-
disciplinaire symbole d'HyperCard.
HyperScriber est un générateur de courrier :
pres de 5 000 exemples de lettres réparties
en douze familles sont mis @ la disposition
de l'utilisateur. "L'hypersecrétaire", incluant
ses coordonnées et celles de son correspon-
dant, compose sa lettre a l'aide d'icones en
quelques secondes (huit en moyenne...). Une
fois terminée, la lettre est stockée dans une
pile et mise en instance d'impression.

Ces deux exemples préfigurent ce qu'il est
possible de faire avec HyperCard. La pro-
chaine Apple Expo 4 la Grande Halle de La
Villette verra la présentation d'autres piles
francaises d'envergure internationale...
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Eric James

et Christian
Brugeron,

de "A propos”,
société éditrice
d'HyperScriber.
Une aide

a la rédaction
avec 5 000
exemples de
lettres.

"Vins"

de M
Aquitaine :
tout savoir sur
les grands
Crus.
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Megacorp,
une pile de
présentation
de société.

Cliquez sur un
composant pour
en savoir plus.

Une vus en bciath

HyperCard au service de la maintenance et des piéces

détachées.

~mmnnnnnessooe SIS,

HyvperCaro st 1e LOGICIEL CLE POUR LE
pilotage d'un CD-ROM : un disque optique
peut stocker toutes sortes de données numé-
risées (du texte, des images, du son) et
HyperCard permet d'associer en toute liberté,
I'ensemble de ces informations.

HyperCard, outil de navigation dans l'infor-
mation, offre au CD-ROM I'interface logicielle
qui lui faisait défaut. 550 Mo d'information

sur un seul support, c'est plus qu'il n'en faut
pour se perdre, méme avec une indexation
bien construite et une sérieuse pratique de la
consultation d'une base documentaire,
Derriére I'écran, HyperTalk se charge de
tout : envoyer les ordres aux moteurs, cher-
cher les informations, les classer, les associer,
-~ lesmélanger et restituer, 4 'écran ou par des
- haut-parleurs, le résultat de ces opérations.
Pour un développeur, conjuguer
d et un CD-ROM dans une grande
est offrir une organisation
tions, leur indexation et
( tout pou

. ~

Apple
learning
Disc,

pour débuter.

HYPERCARD ET 1E CD-ROM
LE NAVIGATEUR DU SAVOIR

HyperCard
I'interface
graphique et
logicielle
idéale pour la
consultation
du CD-ROM.

Business Class, pour les globe trotters, Cliquez sur yne

et découvrez la météo, les

coutumes ou le coyr. i
le pays sélectionné. 2t lisé dang

NIEETE...... o
DE 1A MATERNELLE A POLYTECHNIQUE

HYPERCARD FAIT ECOLE ‘

HYPERCARD, L'HYPERMEDIA, EST LA PORTE
ouverte vers de nouvelles facons de commu-
niquer, donc d'enseigner. Avec HyperCard,
I'enseignement assisté par ordinateur va
prendre un essor décisif.

HyperCard permet d'envisager cinq types
d'applications pour les écoles et les centres
de formation : les didacticiels, la consultation
de bases de données, l'apprentissage de la
programmation, la gestion de I'enseignement
et la présentation.

HyperCard est un générateur d'applications
et a ce titre un outil idéal pour la construc-
tion de didacticiels. Associant l'image au son,
il est particulirement adapté 2 I'enseigne-
ment des langues. C'est le cas de "Do You
Get Me", un didacticiel d'anglais destiné aux
€léves de sixieme et de quatriéme commen-
cant l'apprentissage de cette langue, En poin-
tant sur le dessin d'une piéce d'habitation, les
ecoliers découvrent le vocabulaire des objets
de la maison : HyperCard écrit le mor, le pro-
nonce puis I'epelle avec un accent parfait,
Sur le méme principe, "Finger Spell" initie au
langage des sourds et muets.

Dans un autre domaine, "Bibliofan" de
Jean-Marie Rous est un didacticiel d'un nou-
veau genre. Banque de données sur le
thédtre, "Bibliofan", de par sa conception, est
aussi un remarquable outil d'initiation 2 |a re-
cherche documentaire. Riche de 430 réfe-
rences, il offre une sélection par des
mots-clé.

HyperCard permet de faire ses premiers
pas dans l'univers de la programmation. Au
stade initial, les éléves peuvent facilement
modifier des piles existantes pour construire
de nouvelles applications. Par la suite, avec
HyperTalk, en suivant une syntaxe proche du
langage naturel, ils peuvent créer des com-
mandes de plus en plus complexes. La sou-
plesse d'HyperCard s'accomode de répéti-
i u d'approximations. Un script
ne, méme écrit de la pire fagon.

eur peut, avec une

fichiers sur les éléves. Dans ce cas,
HyperCard est utilisé comme un outil de ges-
tion personnelle.

Associé au CD SC ou 4 un lecteur de
vidéodisque, HyperCard et Macintosh ani-
ment les cours. Un enseignant peut seul, réa-
liser de véritables vidéoclips, la consultation
se faisant individuellement, dans une biblio-
théque ou collectivement pendant |z classe.




Astromac, un didacticiel qui voit loin. Tout sur le mouvement
des planétes et des astres.

Hypermed, une pile & 'intention des cabinets médicaux. Ici,
le module de comptabilité.

e v

FAIRE BOUGER LES IMAGES
HYPERCARD ET 1A VIDEO

HypERCARD PERMET DE PILOTER UN LEC-
teur de vidéodisque au standard le plus ré-
pandu : LaserVision. Un vidéodisque est un
disque optique pouvant stocker sur chaque
face jusqu'a 54 000 images fixes ou 1h 30
d'images animees et sonorisées.

HyperCard joue le role d'interface gra-
phique entre le lecteur de vidéodisque
connecté au port série de Macintosh et un

écran de télévision. HyperCard peut faire
fonction de simple télécommande : marche,
arrét, vitesse de défilement, son, recherche,
mais sa véritable vocation est d'organiser l'in-
formation.

Avec HyperCard et Macintosh, et pour un
colt dérisoire, un utilisateur peut composer
des scénarii originaux et interactifs en pui-
sant dans la banque d'images et de sons du
vidéodisque. Voici quelques exemples de
réalisations.

"World View", offre un atlas mondial élec-
tronique avec cartes, textes, vidéoclips et mu-
siques. "Earth Sciences" initie 4 la géologie, la
météorologie et illustre ses sciences avec une
grande variété de phénomeénes naturels.
"National Gallery of A" présente I'ensemble
des toiles exposées a la National Art Gallery
de Washington, en offrant des modes de re-
cherche par artiste, période, école ou sujet
traité. Une application sur le Louvre, en cours
de développement , adopte le méme prin-
cipe pour mettre en valeur les richesses du
musée : peinture, sculpture, architecture.

Piloter
un lecteur de
vidéo-disque.

Francois Marquet

HyperCard
pour afficher
des images
de haute
deéfinition sur
un écran de
télévision.

Hyperscriber
de A Propos,
une pile
rédactionnelle.

HYPERCARD ET HYPERTALK
LES MECANOS DE MACINTOSH

HyperCaRD EST UN OUTIL DE DEVELOPPE-
ment exceptionnel grace a HyperTalk.
Langage de programmation, doté d'une syn-
taxe simple et accessible aux non-spécia-
listes, HyperTalk offre aux programmeurs des
commandes étendues et fait appel a d'autres
langages lorsque ses capacités sont dépas-
sées. Les commandes HyperTalk sont de type
événementiel (Click, DoMenu, OnMouseUp,
etc), interne (tri, recherche d'une carte, etc.),
ou liées au systeme d'exploitation de
Macintosh (Beep, Cursor, The Time, etc.).

La structure d'HyperTalk est comparable a
celle du Pascal, bien que plus proche du lan-
gage parlé.

A un niveau simple, les non-informaticiens
peuvent développer des applications pour
I'éducation, la formation, la présentation ou
leur usage personnel.

Une révolution : avec HyperCard, la
conception des didacticiels n'est plus dépen-
dante de la capacité des informaticiens a
interpréter les besoins des enseignants.

Une ouverture : pour se présenter au
grand public, a de futurs employés ou 4 ses
milliers d'actionnaires, une société peut faci-
lement faire développer une pile.

Une perspective : un catalogue de picces
détachées, réalisé sur HyperCard, montrant
les produits a 'aide d'images digitalisées rem-
placera avantageusement les micro-fiches
couramment utilisées aujourd'hui. Cela sera
d'autant plus aisé que Bill Atkinson, le créa-
teur d'HyperCard, a intégré dans son logiciel
un algorithme efficace de compression
d'images.

Le potentiel : les commandes de base
d'HyperTalk gérent toutes les fonctionnalités
de Macintosh. Si elles se révelent insuffi-
santes pour une application particuliere, il est
possible d'en créer de nouvelles. Elles feront
appel a des routines externes, €crites en
Pascal ou en langage C, suivant le standard
du Macintosh Programming WorkShop (MPW,
"la boutique de programmation de
Macintosh"). Ces routines peuvent étre de
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deux types : XCEN (fonction) ou XCMD
(commande).

Grice  cette capacité d'apprentissage, le
Macintosh II se transforme, avec HyperCard,
en terminal universel, HyperTalk gérant les
communications en arriere-plan. Le pilotage
direct de lecteurs de CD-ROM ou de vidéo-
disque est un autre exemple des possibilités
d'extension et d'adaptation des commandes
HyperTalk.

L'avenir : Bill Atkinson poursuit le dévelop-
pement d'HyperCard entouré de nombreux
développeurs. Le navigateur de l'information
nous réserve encore quelques bonnes sur-
prises et n'a pas fini de nous étonner.

| L'HYPER

\
| HyperCard est un

| langage auteur évo-
Iué, un systeme "hy-

| pertexte", ou plus

. exactement, "hyper-
média". Ces deux
termes ont été em-
ployés pour la pre-
miere fois a la fin
des années soixante
par Ted Nelson.
Un systeme "hyper-
texte" se définit par
deux concepts de
base : la division de
l'information en uni-
tés distinctes et les
liaisons entre ces
unités.
Dans HyperCard, les
unités sont les
cartes et les liaisons
sont codifiées par
HyperTalk. Dans un
tel systéme, le che-
minement de la
pensée de ['utilisa-
teur final n'est pas
defini : il peut ainsi
trouver la réponse
des besoins qui
n'avaient pas été
prévus au depart.
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‘ Le directeur du Marketing d'Apple Computer France
nous devoile ses objectifs pour 1988

Apple Assistance, le nouveau serveur télématique
'3614 Apple", Apple le Magazine sont les premiers
exemples de la nouvelle politique de services
: - d'Apple Computer France. D'autres vont suivre. o




INTERVIEW

d'un
siof =5
hui Apple est percu comme un
eur dlordinateur, un concepteur qui
fait bien son metier, avec de l'avance sur les

constructeur informatique.

Dans gt
Aujourd

ﬂ:pwé. il peut parfois apparaitre comme
un constructeur qui s soucie moins des ser-
vices qui accompagnent ses produits.
Produits dont la fiabilité, la qualité et les per-
formances né SOt jamais remis en cause.

Le Magazine a pour but d'informer tous nos
clients, utilisateurs de longue ou de fraiche
date, de lexistence de ces services.

Pourquoi ne pas laisser 2 a seule presse
traditionnelle le soin d'informer les utili-
sateurs Apple ?

Il ya aujourdthui de nombreuses revues dé-
diées a Macintosh, ce dont nous nous ré-
jouissons. Mais nous pensons qu'un construc-
teur aussi majeur qu'Apple a un besoin
urgent de répondre aux interrogations pré-
cises de ses clients. Or aujourd'hui, pour ré-
pondre 4 une demande de type profession-
nel, il n'y a pas d'émetteur plus crédible que
le constructeur lui-méme.

Si vous voulez une information réguliére sur
I'évolution de nos produits, notre point de
wvue, la définition de nos grandes orienta-
tions, vous les trouverez dans Apple le
Magazine avec une approche différente de
celle de la presse.

Le réseau des concessionnaires serait-il
“insuffisant" pour répondre 2 une de-

vices qui aille avec la philosophie de nos
produits. Le journal est un des éléments de
cet edifice.

Aujourd'hui, notre objectif principal est de
pouvoir dire a nos clients : "Vous avez acheté
tout ce qu'il faut pour démarrer par vous
meme mais nous sommes toujours a pour
vous permetire d'aller plus loin".

Apple le Magazine est gratuit alors
qu'Apple Assistance, par exemple, votre
support technique par téléphone est
payant. Pour quelle raison ?

Apple Assistance est un service professionnel

APPLE COMPUTER FRANCE L'ANNEE DES SERVICES'.

mande d'information précise et profes-
sionnelle ?
Le réseau commercial d'Apple n'est pas insuf-
fisant. $a qualité ne peux étre mise en doute,
mais il souffre parfois d'un manque de dispo-
mt’)h‘lité comme le montrent des études trés
PICCISEs que nous avons fait réaliser.
faculié pour un client d'Apple, quel qu'i
Soit, davoir des informations directement 2 la
SOUICE €St une garantie supplémentaire pour
le feseau de distribution de pouvoir diffuser
une information plus précise 3 n'importe le-
Quel <}e ses clients. Il vaut toujours mieux
4vOir  faire 3 un client connaisseur.
Ce Magazine est loin d'étre un coup de
P“b-\-;Va’-t-il s'intégrer a une politique
Plus générale de nouveaux services vis a
vis de la clientle 7
Je sais QUApple est une société trés média-
& 1;121? altentive 3 [z diffusion de son ima-
ce’qs - ‘uenn tout état de.cause. il s'agit dans
5 e tqute autre intention,
[ememrﬁulourfiihui des produits trés net-
erenciés de tous ceux de nos
gﬁ?&li(ﬁgﬁm' pour nous, de mettre en
€ Stratégie en matiére de ser-

S

et a ce titre il est payant, comme la plupart
des services professionnels.

Apple le Magazine est un service que nous
mettons a la disposition de tous nos clients,
utilisateurs actuels ou futurs.

Il s'agit pour nous de diffuser le plus large-
ment possible les informations concernant
nos produits, leurs utilisations et les services
que Nous proposons.

Pour cette raison, Apple le Magazine, dont le
prix affiché est de 30 F, est offert gratuite-
ment 2 tout client se rendant chez un distri-
buteur agréé Apple.

Par ailleurs, nous offrons a tous ceux qui le
désirent, la possibilité de recevoir directe-
ment dix numéros par an pour un prix de
180 F couvrant la gestion de I'expédition.

Un serveur télématique, un magazine,
Apple Assistance, I'année 1988 voit la
naissance de tout un ensemble de ser-
vices nouveaux. Allez-vous vous en tenir
a ces seuls services ?

Non, et voici un autre exemple que nous
comptons mettre en place dés la fin de I'an-
née. Il concerne nos réseaux de distribution.
Nous avons aujourd'hui deux canaux exclu-
sifs de distribution : les concessionnaires

T

tributeur agré¢ Apple du troisi
nom actuel de ce projet est

Apple avec tout I'environnement matériel et
logiciel qui l'accompagne.
Qu'est-ce qui différenciera un Apple
Center d'un gros concessionnaire Apple
tel que nous pouvons les connaitre ?
L'assurance de trouver un point de vente ex-
clusif et totalement conseillé par Apple en
matiére de présentation des produits, de dis-
ponibilité, de formation du personnel et de
Services.

N'y a-t-l pas un risque de concurrence
vis-a-vis du réseau actuel ?

Les VAR vendent leur compétence et leur
identité sur des marchés ciblés. Les conces-
sionnaires couvrant toutes les demandes al-
lant des grandes entreprises aux particuliers.
A notre sens, les Apple Center s'adresseront,
eux, essentiellement aux petites et moyennes
entreprises, aux professions libérales et au
monde de |'éducation.

Le point le plus important de ce projet clest
qu'il est basé sur un partenariat entre Apple
et une societé totalement indépendante. Les
Apple Center auront leur autonomie : ce ne
seront ni des filiales, ni des franchises, ni des
succursales.

Apple n'y aura aucune participation finan-
ciere. La seule implication d'Apple se traduira
en terme de support marketing.

Beaucoup de constructeurs reprennent
aujourd'hui les fonctionnalités qui ont
fait le succes de Macintosh. Dans les an-
nées a venir, qu'est-ce qui fera l'originali-
té d'Apple face a ses concurrents ?

Nous sommes trés confiants dans notre avan-
ce technologique et notre pouvoir d'in-
novation. Notre volonté est "d'habiller" de
plus en plus nos produits en fonction des be-
soins des utilisateurs, avec des services tou-
jours plus efficaces répondant aux besoins,
plus précis, plus professionnels aussi, de nos
clients.

Ce besoin de services annexes veut-il dire
que vos machines sont moins autonomes
et réclament plus de support que par le
passé ?

Nos produits ne sont et ne seront pas moins
faciles a utiliser ou moins fiables qu'ils l'ont
été jusqu'a aujourd'hui. Bien au contraire.
Mais par cette présence plus forte apres
I'achat, nous voulons renforcer le sentiment
de satisfaction vis-a-vis de nos produits

Ce qui compte avant tout aujourd'hui pour
|'utilisateur de Macintosh, c'est qu'il puisse
s'en servir tres rapidement, de la meilleure
facon possible en intégrant un maximum de
possibilites.

C'est dans cette direction que nous concen-
trons nos efforts et nous allons faire de 1988,
pour Apple, l'année des services.
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Les

SERVICES
D'APPLE

Apple Assistance
Le support télépho-
nique d'Apple.
Réservé a ses abon-
nés. Prix de I'abon-
nement pour un an :
2200 FHT
Renseignements :
partenaires Apple ou
(1) 69 28 22 00.

Les centres de for-
mation agrees.
Soixante dix centres
répartis dans toute la
France.
Renseignements
dans le nouveau
service télématique
36 14 code Apple ou
par téléphone au (1)
69 28 01 39.

Le serveur téléma-
tique.

Accessible a tous par
le 3614 code Apple.
Tout ce qu'il faut sa-
voir sur Apple et ses
partenaires.

Les centres de
maintenance
agrees.

Dans l'ensemble des
concessionnaires
agréés et dans dix
centres spécialisés
Renseignements sur
le 36 14 Apple ou au
(1) 69 28 01 39
Apple le Magazine
Tous les mois. Dis-
ponible gratuitement
chez les concession-
naires agrees ou par
abonnement (180 F)
Renseignements par
téléphone au (1) 69
2801 39

Le Réseau Expert
Un ensemble de
spec ialistes séléc-
tionnes pour assister
et conseiller les par-
tenaires Apple (ex-
clusivem
leur travail auprés

1) dans

de clients exposant
des pre blen

ciaux ou particuliers




Apple le Magazine
est une belle dé-
monstration de
micro-édition chez
Apple Computer
© France. Ce n'est pas

Apple Flash estle
. quotidien d'informa-
| tion d'Apple Expo. |

Micro-

Le choix d'Apple le Ma

%

o

Pourquoi et comment Apple le Magazine a été

entierement realise avec Macintosh

DIFFICILE D'IMAGINER UN AUTRE MODE
éditorial que la micro-édition pour Apple le
Magazine. Apple, on le sait, est avec 'univers
Macintosh l'inventeur de la plupart des outils
de la micro-édition...

Concevoir et réaliser un magazine est
d'abord I'affaire des professionnels de la
presse. Le matériel le plus sophistiqué ne se
substituera jamais a la compétence. Apple
France s'est donc adressée a une agence spé-
cialisée dans la création et la fabrication de
journaux clés en main : Créapress. Tous les
journaux édités depuis 1985 par Francois
Blanc, son fondateur, sont réalisés en micro-
édition, dans l'univers Macintosh.

MICRO-EDITION : EDITION
REALISEE SUR MICRO-ORDINATEUR

La micro-édition implique l'intervention,
toutes les étapes de la chaine éditoriale, d'un
- micro-ordinateur et de logiciels appropriés a
~ la saisie et 4 la correction des textes, 4 la
Ol osition et  la mise en page.

con ion du matériel dédié a I'éla-

d'écran’, Les postes de travail sont reliés par
le réseau AppleTalk et partagent un disque
dur avec AppleShare. Les sorties de controles
des pages sont effectuées sur une imprimante
Laserwriter [T NT raccordée au réseau et bé-
néficiant de LaserShare.

Pour le choix du logiciel de mise en page,
Créapress a opté pour Quark XPress. Comme
dautres logiciels, il permet une mise en page
trés souple par la création de modules. Mais
ses qualités propres apparaissent surtout en
typographie : étroitisation, habillage, réglage
des approches, interlignages... Avec ce logi-
ciel, tous les parametres sont réglables com-
me dans la photocomposition traditionnelle,

L'ensemble des illustrations d'Apple le
Magazine est réalisé directement sur écran,
soit sur MacPaint 2.0, soit sur Adobe
llustrator : deux logiciels, parce que les ef-
fets obtenus sont différents.

Avec Illustrator, les dessins bénéficient de
PostScript lors de l'impression sur Laserwriter
ou sur une photocomposeuse PostScript. A la
sortie, le trait est continu, "lissé", la touche
'ordinateur" n'apparait plus. Ce logiciel
d'exécution et d'aide a la création est particu-
lierement adapté @ la production de logos, de

iphiques et de dessins techniques.
MacPaint, points et trames rappellent
Macintosh : il n'y a pas de modifica-

Bouclage a >
Créapress.
Ce soir{a,
pour une
partie de
I'équipe
d'Apple

le Magazine,
c'est

I'heure des
finitions.

On peut voir
sur |'écran
I'affichage
plein cadre
d'une double
page

du dossier
consacré a
HyperCard et
publié dans
le numéro
que vous
tenez dans
les mains.
Les copies
d'écrans sont
intégrées
dans

les pages.
Les photos
sont
matérialisées
par des
réserves.
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La double
page que
Vous étes en
train de lire,
VOUS pouvez
le.constater
sur la repro-
duction ci-
dessus, a été
intégralement
montée sur
écran.

Cette copie,
au format
MacPaint, a
€té importée
directement
dans un

bloc image.

tion entre ce que I'on voit sur 'écran et ce
qui apparait sur la feuille. Une connotation
avec laquelle aime jouer le graphiste Philippe
Gerbaud, dont vous pouvez apprécier, en téte
darticles, les pictogrammes pastels.

LA MICRO-EDITION
S'ARRETE A L'IMPRESSION

Pour éditer un journal, il faut passer par
quatre etapes : d'abord le texte et sa prépara-
tion, puis la fusion du texte et des images,
ensuite la finition (au 1/10 de mm pres ) des
documents a reproduire et enfin |'impression.
Seules les trois premiéres étapes relévent des
competences de la micro-édition : les proces-
sus de reproduction en nombre lui échap-
pent.

Sommaire, rédaction - enquétes, interviews,
etc.- meme en micro-édition, un journal reste
un journal. Sa réalisation nécessite toujours
l'intervention de professionnels : journalistes,
maquettistes, secrétaires de rédaction...
Autant de métiers régis par des régles miiries
depuis Gutenberg.

Tout a donc commencé, tres classique-
ment, par la mise en place d'une équipe de
journalistes autour du rédacteur en chef,
Yves Belleville.

La création de la maquette s'est faite semi-
traditionnellement : des croquis, la mise au
point d'un gabarit, des essais de typographie.
Pas de temps mort : avec une configuration
Macintosh et Laserwriter, les maquettistes
disposent d'une véritable unité de photocom-
position "a domicile". Une efficacité et une
souplesse d'utilisation qui leur permettent de
faire évoluer leur travail trés rapidement.

Des que le contenu d'une double page est
arrété, sa mise en page sur écran est rapide-
ment réalisée par un maquettiste. Une pre-
miére sortie laser permet d'affiner quelques
détails de rythme et de placement et surtout
de visualiser toutes les double pages en pa-
rallele : une étape absolument nécessaire
pour vérifier que la maquette "fonctionne”
bien. Grace a ces sorties, I'équipe a sur le
champ une vision précise du futur journal.

Premiére étape : le texte.Tous les journa-

listes qui écrivent dans Apple le Magazine
sont équipés de Macintosh Plus ou SE. Ils re-
mettent leur "copie” sous forme de disquette
pour un double bénéfice : un gain de temps
et I'élimination des risques d'erreur 4 la trans-
cription.

Le secrétaire de rédaction, pilier de la pro-
duction, entre alors en jeu. Dans ['univers de
la micro-édition, il cumule les fonctions clas-
siques de coordinateur, de correcteur, de
photocomposeur et de maquettiste.

Les textes enregistrés dans son Macintosh
sont immédiatement "coulés" dans les diffe-
rents modules mis en place sur la maquette
électronique. Il corrige et ajuste les longueurs
directement sur I'écran. Grace a des sorties
"laser" de controle, il peut apprécier les
blancs, les alignements... L'interlettrage de
chaque titre est retravaillé et affiné... tou-
jours sur écran,

Dans le méme temps, transférées de
Macpaint ou d'Illustrator vers XPress, les des-
sins et pictogrammes sont mis en place.
L'emplacement réservé aux photos couleur
est marqué par un cadre, un "filet technique".
L'équipe, réunie autour du directeur de créa-
tion, procéde au choix des photos sélection-
nées par l'iconographe ou réalisées spéciale-
ment pour le numéro, sous la responsabilité
du directeur artistique. Le choix terminé, les
cadrages sont définis.

On aborde la phase finale. Aprés d'ultimes
vérifications et la signature du "bon 2 tirer",
les sorties définitives sont faites sur une
Linotronic 300, sous forme de films. La partie
"micro-€dition" de la fabrication est terminée.

Les films partent alors directement chez le
photograveur pour étre joints, avant la gravu-
re, a ceux des sélections couleur. Ils serviront
a graver les plaques de zinc montées sur les
machines de limprimeur.

LA MICRO-EDITION
SIMPLIFIE LA FABRICATION

"La micro-€dition est entrée dans I'ére pro-
fessionnelle, explique Frangois Blanc, et elle
rejoint les standards de qualité atteints avec
les procédeés de fabrication traditionnels.

"Aujourd'hui, avec Macintosh, écrire un
texte, c'est déja le saisir. Le saisir, c'est déja
nourrir la maquette. La mise en page, c'est
déja le montage définitif. Et le montage défi-
nitif... c'est le bon a tirer.

"En réunissant sur un méme plan (I'écran)
les processus de création et de réalisation,
Macintosh offre aujourd'hui aux profession-
nels de la presse et de I'édition, les moyens
de satisfaire et de maitriser pleinement leur
exigence de qualité.”

]
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PRESSE

autour d'un
Macintosh Il
couleur et
d'une Laser-
Writer Il NT.
Cette
imprimante
peut étre
partagée trés
simplement
entre
plusieurs
postes par
I'intermédiaire
du réseau
AppleTalk.

Sa définition
est de 300
points par
pouce. Dans
sa version
NTX, elle peut
étre équipée
d'un disque
dur permettant
le chargement
de plusieurs
polices de
caractere
venant
compléter les
35 dont elle
est dotée a
|'origine.

LA CHAINE GRAPHIQUE APPLE OFFRE UNE SOLUTION
A CHAQUE PrOBLEME D'EDITION

La came GRAPHIQUE D'APPLE S'ARTICULE
autour de deux éléments principaux :
LaserWriter 11 et Macintosh reliés par
AppleTalk.

LaserWriter II : c'est un véritable micro-
ordinateur. Trois niveaux de puissance sont
disponibles.

~ LaserWriter I1 SC, est doté d'un micropro-
cesseur 68000 tournant 2 7,5 MHz, de 1 Mo
de mémoire vive, d'une interface SCSI et de
QuickDraw comme langage de description
de page.

~ [aserWriter [T NT regoit un microprocesseur
68000 tournant 2 12MHz, 2 Mo de mémoire
vive, une connexion AppleTalk, un port
RS232C et utilise PostScript comme langage
de description de page. :

~ LaserWriter I NTX est la plus puissante :
microprocesseur 68020 tournant a 16,7 MHz,
2 Mo de mémoire extensible @ 12 Mo, un
connecteur pouvant accueillir une carte me-
moire de fontes, une interface SCSI permet-

tant I'adjonction d'un disque dur serveur de
fontes. Un kit de mise 4 niveau permet de
passer de la configuration NT a NTX.
Macintosh : c'est le micro-ordinateur qui a
permis la naissance de la micro-édition.
Macintosh Plus, doté d'un microprocesseur
68000 et d'un simple lecteur de disquette, est
le point d'entrée dans la gamme.

~ Macintosh SE, évolution de Macintosh Plus
et équipé d'un disque dur est 'outil idéal de
travail sur le bureau.

~ Macintosh II, entiérement ouvert et modu-
lable, est équipé d'un microprocesseur 68020
et gére la couleur : C'est le micro-ordinateur
professionnel haut de gamme.

Les périphériques Apple : ils permettent
d'optimiser le travail.

~ Les disques durs externes 4 interface SCSI
facilitent le stockage de documents, des
images ou des fontes téléchargeables.

~ Le lecteur de CD-ROM Apple CD SC rem-
plit le méme role avec des données inaltérables.

~ Le réseau AppleTalk assure le partage des
imprimantes. Grice au logiciel AppleShare
tous les Macintosh interconnectés peuvent
partager une ou plusieurs unités de stockage.
~ Parallelement, le logiciel LaserShare fait of-
fice de serveur d'impression.

~ La carte AppleTalk PC permet de mettre sur
le réseau AppleTalk un compatible PC et
d'échanger ainsi des données entre ['univers
MS DOS et l'univers Macintosh.

Les logiciels : traitement de texte, mise en
page et création graphique. IIs sont dévelop-
pés par des partenaires d'Apple et en majori-
té congus exclusivement pour Macintosh.
Toutes les données sont interchangeables
dans l'univers Macintosh : il sera toujours
possible d'intégrer directement dans une
mise en page n'importe quel document creé
avec une des 3 000 applications Macintosh :
dessin, graphique, texte, copie d'écran, etc.
Ne pas oublier les fontes laser téléchar-
geables pour enrichir la typographie.

APPLE LE MACAIIN[‘ APPLE COMPUTER FRANCE
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L'EDITION
AU BUREAU

Matériels
Macintosh SE a
disque dur interne
de 20 Mo.
Imprimante Laser-
Writer I NT parta-
geable en réseau.
Option : Macintosh
Plus ou SE en ser-
veur de fichier
(AppleShare) et ser-
veur d'imprimante
(LaserShare).
Logiciels types

Mac Write 6.0, Word
3.0, Mac Paint 2.0,
Mac Draw 2.0,
Excel, RagTime,
PageMaker 2.0,
Ready Set Go 4.0.

L'EDITION
DE PRESSE

Matériels
Macintosh II avec
un disque dur inter-
ne de 40 ou 80 Mo.
Mémoire vive (RAM)
étendue a 2 Mo mi-
nimum.
Imprimante Laser-
Writer II NT (NTX
recommandée).
Options : Macintosh
Plus ou SE en ser-
veur de fichier
(AppleShare) et ser-
veur d'imprimante
(LaserShare).
Scanner.

Disque dur SCSI ou
lecteur de CD-ROM
Apple attachés a
une LaserWriter Il
NTX comme ser-
veurs de fontes.
Logiciels types

Mac Write 6.0, Word
3.0, Mac Paint 2.0,
Mac Draw 2.0,
Excel, PageMaker
2.0, Ready Set
Go 4.0, Quark
XPress 1.1, Adobe
[llustrator 88, Aldus
Freehand, fontes
Adobe.

-
suin 1988 27




SUPERMAC

IR ERCAHINEOIIFOLGLY

SYMBIOTIC

4, rue Robert Schuman,
94220 Charenton

Tél. : (1)43 78 99 99
Tlx. : 262 143

élécopie : (1) 43 96 43 89

LA COULEUR
PROFESSIONNELLE
SUR MACINTOSH Il

VOYEZ GRAND,
VIVEZ
LA COULEUR

Avec Symbiotic, jamais la vie
en Macintosh n'a été aussi
belle. Imaginez-vous travail-
lant sur un Macintosh |l
équipé d'un écran Trinitron 19
pouces :

Dessinez la vie. Avec
PixelPaint, le logiciel vedette
de dessin en couleur
Postcript, Vous exprimez vos
idées sans contrainte. Tout
(ou presque) vous est permis.

Sur votre écran Trinitron &
coins carrés, vous affichez
grandeur nature vos docu-
ments. D'un seul coup d'ceil,
vous visualisez votre double

page US dans sa totalité.

Grace ala carte Spectrum qui
équipe votre ordinateur, les
couleurs s'affichent fideéle-
ment. Vous disposez "au bout
de votre souris" d'une palette
de 256 couleurs choisies

parmi 16,8 millions.
Aujourd'hui,
Symbiotic vous
offre les outils
de votre talent.

0L0LE9ZY Laq




Frédéric Voisin présen-
tera ses ceuvres, toutes
techniques confon-
dues, en deux endroits
bien différents : 2
Paris et... en bordure
d'autoroute.
(Sculptures dessinées
sur Macintosh, décou-
pées dans du contre-
plaqué et peintes).

Du 2 juin au 2 juillet.
Galerie Christophe,

18 av. Matignon,
75008 Paris.

Tel. : (1) 42 66 39 56.
De juin a aoiit,

sur l'autoroute A6,

aire de Fleury.

Ateliers 88

au Musée
d'Art

moderne

Retenez bien la partici-
pation de Miguel
Chevalier parmi les 12
exposants d'Ateliers 88
a Paris. Il expose des
Ceuvres congues

sur Macintosh.
Jusqu'au 26 juin
al'Arc.

Musée d’Art moderne
de la Ville de Paris,

11, av. du Président-
Wilson, 75016 Paris.

Transmission
d'images

Dix artistes
d'Hérouville
(Basse-Normandie)
communiqueront par
Macintosh et télépho-
ne avec des artistes
d'Europe, pendant

NUMERO |

trois jours (mi-juin).
Parmi les techniques
utilisées : scanner,
palette graphique

et PAO.

Rien de Spécial,

BP 8,

14200 Herouville-
Saint-Clair.

Tel.: (16) 31 44 70 59

&N

DEVELOPPEURS

Ne ratez pas
I'envol de
Pégase
"Programmer's
Enhancement Group
for Apple Specific
Environment" (Pegase)
est le groupe de mise
a niveau Macintosh
pour programmeurs
non Apple. Christophe
Droulers en assure la
direction. Lancement
en septembre 88.
ESCAPE chez Apple,
12, av. de 'Oceanie,
91956 Les Ulis.

Documentation
Développeurs
Apple (DDA)
Développeurs, deman-
dez le catalogue de la
Documentation des
Développeurs Apple

D

Immeuble Technopole
19, rue Faraday,
78180 Montigny le
Bretonneusx.

Hypercard
Script
Langage Guide
Une documentation
DDA pour ceux qui
désirent développer
sous HyperCard avec
HyperTalk.

Réf : PV 60.

DDA. 78180 Montigny
le Bretonneux.

Programming
Macintosh Il
Une disquette destinée
aux développeurs et

traduit e

contenant trois
exemples de

mini programmes :
mini Mac Paint et un
mini Tdt en couleur,
plus un programme
utilisant le 68831
DDA, Montigny le
Bretonneux.

Initiation a
MPW Shell et
MPW Language
Vous avez acquis

MPW Shell et MPW
Language.

Vous pouvez participer
aux stages "Initiation
MPW" (Macintosh

n frangais~

Programmer's
Workshop) de DDA.
78180 Montigny le
Brefonneux.

La Lettre des
Developpeurs
Apres une interruption
de plus d'un an et son
remplacement tempo-
raire par une version
télématique, la Lettre
des Développeurs
Apple (LDA) reparait.
Cette publication
bimestrielle destiné
aux développeurs
agréés Apple, est pla-
cée sous la responsabi-

lité du Groupe ESCA-
PE, "Evangelism,
Supand Coordination
in Apple Programming
Environment".groupe
de développeurs dirigé
par Christophe
Droulers.

Formation des
développeurs
Apple Computer
France a confié
WinSoft l'organisation
des stages de forma-
tion pour dévelop-
peurs sur Macintosh.
WinSoft.

Tél.: (16) 76 87 56 01

HYPERCARD

UNE
BIBLIOTHEQUE
SUR PILE

Jean Trentelivres, trente
ans, se définit comme
"travailleur sans forma-
tion"  Beaubourg,

Il vient de mettre sur
HyperCard - pour I'ex-
position organisée au
Centre Pompidou - la
sélection de Bernard
Pivot, sa Bibliotheque
idéale, parue dans
"Lire", Soit 2401 titres
dans 49 catégories et,
pour chacune, 49 livres
consultables dans tous
les sens : auteur, titre,
théme... Trentelivres a
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Jean Trentelivres devant la "Bibliothéque idéale" de Bernérd Pivot.

respecté l'esprit Pivot :
un bouton permet aux
visiteurs de consulter la
liste des ouvrages et d'y
ajouter le cinquantiéme
livre de leur choix.

Clest en 1987 que l'af-
faire de la "Bibliotheque
idéale" a démarré. Sur
une suggestion de Jean
Trentelivres, Sylvie
Astric, responsable de
I'opération, décroche
le soutien d'Apple.

Elle recoit ainsi deux
Macintosh SE HD, une
imprimante Image
Writer II et le logiciel
adapté Hypercard.

Pour Jean Trentelivres,
les avantages sont indé-

niables : "Quelle que
soit la complexité de la
tache, il n'y a pas de
gros programme a
concevoir, tout se fait
par petits modules".

Ses projets ? Pour la
BPI, un programme de
consultation de toutes
les nouveautés et un
catalogue local pour les
cartes de géographie.
Exposition jusqu'au 17
mai a la BPI du Centre
G. Pompidou.

La pile effectuera ensui-
te un tour de France
dans les villes de provin-
ce. Elle sera a Brive, du
15 juin au 20 aoiit
(Grand Théatre).

HyperCard
F1.1

est disponible
Comme annoncé,
HyperCard fait partie
intégrante du systeme
d'exploitation
Macintosh et, 4 ce
titre, est distribué de-
puis le début du mois
d'avril, avec toutes les
unités centrales. Pour
ceux qui ont déja un
Macintosh, le package
Hgg)erCard est vendu
266,85F TTC.

Chez les partenaires

Apple.

Le Marathon
des Grandes
Ecoles

Les étudiants des
Grandes Ecoles et des
universités membres
du Consortium
Universitaire Apple
vont se livrer 4 un
marathon organisé par
Apple Computer
France.

Ils disposeront de 24
heures pour créer une
pile HyperCard sur un
theme qui sera dévoilé
par le jury en début
d'épreuve,

Les 5 et 6 juin.
Contact : Nadia Rouis,
Apple Computer
France,

12 av. de I'Océanie,
91956 Les Ulis.

Tél.: (1) 69 28 01 39.

"La plaquette
publicitaire"
Grande premiere : rédi-
gé par Alain Leterrier,
typographe-concepteur,
cet ouvrage traite de la
plaquette publicitaire
SOus tous ses aspects en
incluant la micro-édition
comme moyen de
conception et de

"Le livre

de Word 3 sur
Macintosh"
Word 3 mode d'emploi,
pour débutants et utili-
sateurs confirmés.

Par PBrandeis et
A.Garcia Ampudia

(a paraitre). Ed. PSI.

"HyperCard
HyperTalk"
Guide d'utilisation et
de programmation.
La traduction

francaise du célébre
livre de Danny
Goodman, "

The complete
HyperCard handbook"
est arrivée.

Par Danny Goodman.
Ed. Bordas -Dunod.

"HyperCard
simplifie"”

JACQUES cLAVIEZ

® omoLes

Comment créer rapide-
ment et facilement ses
propres piles de cartes.
Manuel a 'usage des dé-
butants.

Par]. Claviez,

216 pages, 175 E

Ed. Eyrolles

"Le livre

de 4éme
dimension"

Visite guidée d'un logi-

ciel complexe et décou-
verte de ses manipula-

tions essentielles N\
ParF. Blanc, 136 pages, §
145F Ed. PSI
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"Le livre
d'HyperCard"
— (ocous

Word 3 mode d'emploi,
pour débutants et utili-
sateurs confirmés.

Par P. Brandeis et |.
Kertesz (a paraitre).
Ed. PSL.

~
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Le nouveau
systeme
Version 5.0
Voici le détail du syste-
me Version 5.0.
Disquette Systeme 1
System, F1-4.3.
Finder, F1-6.0.
Multifinder, F2-1.0.
Album, F1-2.3.
Général, F1-3.2.

Son, F1-3.2.

Souris, F1-3.2.

~ Moniteurs, F1-3.2.

clavier, F1-3.2.

Accessoires, F1-1.0.
Installation SC, F1-1.5.
Mise a jour

Macintosh II, F1-4.3.
Mise a jour

Macintosh SE, F1-4.3.
Mise a jour

Macintosh Plus, F1-4.3.
Teach Text, F1-1.1.
Disquette systeme 2
ImageWriter, F3-2.6.
AppleTalk ImageWriter,
F1-2.6.

LaserWriter, F2-5.1.
Impression de fond,
FI-5.1.

PrintMonitor, F2-1.1.
Backgrounder, F1-1.1.
Disquette utilitaire 1
Sauvegarde, F2-1.0.
$.0.S Disque, F1-1.3.
Disquette utilitaire 2
Apple File Exchange,
F2-1.0.1.

Francais, F1-1.0.1.
DCA-RFT/MacWrite,
F1-1.0.

Font/DA Mover,
F1-3.6.

Le coffret contenant
ces quatre disquettes
et un manuel d'tilisa-
tion est disponible au
prix de 355,80F TTC.
En vente chez

les partenaires Apple.

N\
et

CIA se réunit

- a Paris

Sous ce titre se cache le

DE LA LASER
AU SON

Martine Andersen, di-
rectrice générale de
Studio SM (société édi-
trice de musique et
productrice de disques
depuis 40 ans) a résolu
les difficultés inhé-
rentes 4 'édition musi-
cale en s'équipant de
cing Macintosh : deux
SE avec disques durs,
un Macintosh 3 Mo
avec MultiFinder et
deux Macintosh Plus .

Auparavant, la moindre
partition fabriquée par
Studio SM demandait
trois mois de prépara-

Villaine offre a ses
adhérents une revue
dynamique.

"Les aventuriers du
bout du monde” offre
trucs et astuces de la
micro, et des articles
d'initiation a la pro-
grammation.
Microcam-Credit
agricole,

19, rue du Preé-Perché
35040 Rennes Cedex.
Calvacom, CASL 10.

... a Nancy
Chaque premier jeudi
du mois, a 20h 30, se
réunit le club dévelop-
peur de Nancy regrou-
pant des universitaires
de différents horizons
et des développeurs
de tous bords.
Laboratoire d'informa-
tique medicale,
Faculté de médecine,
54000 Nancy.

MUSIQUE

Ph. Hanmer, P. Launay (responsable u service Edition) et X. Decarpentries.

tifs avant impression et
certaines étapes de fa-
brication, notamment
la gravure des notes
la main, ralentissait la
production.
Heureusement, Philip
Hanmer et Xavier
Decarpentries, les deux
"musiciens graveurs"
maison ont fait jouer
leur talent.

' Avec MacDraw, dit
Xavier, nous redessi-
nons les signes particu-
liers qui jalonnent le
plain-chant et les parti-
tions religieuses.
PageMaker, les fontes
Sonata d'Adobe et une
Linotronic 300 équipée

Sondage
Infoworld, journal
informatique
américain, a fait
paraitre, le 11 avril
dernier, les résultats
d'un sondage mené au-
prés de ses lecteurs.
Résultats : meilleur ma-
tériel de 'année |
Macintosh II. Meilleur
logiciel Macintosh,
Hypercard.
Micro-ordinateur de
I'année, Macintosh I1.
Meilleure nouvelle
idée, Hypercard.

Un serveur
pour cent
familles

Le serveur de la
Fondation Jean-Luc
Lahaye fonctionne sur
deux Macintosh I1.

1l recueille dons et
propositions d'héber-

>

d'un RIP PostScript,
nous permettent d'édi-
ter des documents
d'une qualité supérieu-
re i celle obtenue par
les méthodes tradition-
nelles, et en quatre fois
moins de temps."
Studio SM pratiquera
bientot la saisie musi-
cale décentralisée, en
offrant ses services
pour la composition et
la publication de parti-
tions.Une chose est
sure: chez Studio SM,
on connait la musique.
Studio SM, 3, rue
Nicolas-Chuquet,
75017 Paris.

Tel.- (1) 426701 37.

Ce qui permet 256 ac-
cés simultanés par
Transpac (le réseau
francais) sur Minitel.

SAV : Service
aprés-ventes
Vous pouvez ¢tre
CONNEctés aux services
apres-vente de G+M,
Microland, Pandora,

L 4

P. Ingénierie, Intellia
et Brocéliande
Production, sociétés
d'informatique liées

a Apple

Tapez 3616 Code SAV.

==

Pile et jingles

.a R

m >l
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Cette pile HyperCard
de 1,8Mo développée
par Sylvain Dietrich
(Apple Assistance)
permet de lancer

sur Macintosh

tous les jingles des
différentes chaines de
télévision. Pour tout
renseignement, écrivez-
lui : Apple Computer
France, 12, av. de

['Océanie, les Ulis 91956.

e

£ »

Six nouveaux
produits Midi
La société Numera, spé-
calisée dans la vente
dinstruments de mu-
sique, de logiciels et
d'interface musicale
(conseils et service
apres vente 2 [appui),
importe SIX Nouveaux
produits tirant parti de
Interface Midi d'Apple-
Société Numera,

11,rue Primatice,
75013 Paris
Tel.:(1)45871756

Apple au
Forum PAO 88
L2 micro-édition 3
I'honneur au Forum
PAO. Apple sera

au rendez-vous.

Les 15, 16 et 17 juin,
au Palais des
Expasitions de la Porte
de Versailles

|
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électroniques

Lors du Festival des
Arts électroniques

de Rennes, des

artistes invités par
Apple France
transmettront leurs
dessins (réalisés sur
Macintosh SE et II

ala Galerie

Art et Essai de la
Bibliotheque
interUniversitaire de
Rennes), en direct vers
Paris (ENSAD), Tokyo,
Vienne, Budapest,
Abidjan et Saragosse.

Du 28 mai au 4 juin,
Rotonde du

Théatre municipal,
Place de la mairie,
35000 Rennes.

Informatique
et Collectivites
locales

Du 14 au 16 juin,
aux 4emes journées
Informatique et
Collectivités locales ,
Apple expliquera
comment gérer une
commune sur
Macintosh.

PIM Saint-Jacques,
17, bd St-Jacques,
75 014 Paris.

Stratégies

a Strasbourg
Salon des Stratégies
de l'informatique et
des communications.
Du 8 au 11 juin.
Place des Foires et
Expositions, 67000
Strasbourg-Wacken.

EN TOURNEE

Tout au long du mois
de juin, Apple pré-
sente le DTPr, le
DeskTop Presentation,
au cours d'une série
de conférences don-
nées a travers la
France.

Le DTPr, est une ré-
volution en matiére
de communication
orale : Macintosh va
renforcer |'impact
d'un discours en of-
frant toute une palet-
te d'outils logiciels et
matériels : graphi-
ques, animations,

Naissance

de I'lPEC
Lnstitut polytechnique
d'édition et de commu-
nication informatique
propose des cours
magistraux, des travaux
pratiques e des stages
en entreprise.

Ou trouver
Apple le
Magazine

Un numéro d'Apple le
Magazine coiite 30 F.
Comment se le procu-
rer ? Deux formules
sont prévues.

Il est possible de se
le procurer gratuite-
ment en se rendant
chez un partenaire
Apple, ou de souscri-
re un abonnement au
prix de 180 F pour un
an et 10 numéros.

Les demandes d'abon-
nement et leur régle-
ment par cheque (a
l'ordre d'Apple
France), sont 4 faire
parvenird ;

Apple le Magazine,
Apple Computer
France,

12, Avenue de
I'Océanie,

91956 Les Ulis Cedex.

Onze étapes sont pro-
grammées :Lille (3
juin), Paris (7 juin),
Vélizy (8 juin), Lyon
(14 juin), Metz (17
juin), Marseille (20
juin), Nice (23 juin), -
Nantes (27 juin),
Montpellier (28 juin),
Toulouse (29 juin),
Bordeaux (30 juin).

Le programme des
conférences, d'une
durée de 2h30, doit
permettre de faire dé-
couvrir ce qu'est le
DTPR, en montrant
les possibilités of-
fertes par quatre logi-
ciels : PowerPoint,

Au programme, 3D,
traitement de texte,
video, périphériques
d'entrée (caméra,
scanners) et

de sortie (laser).
Droits d'inscription :
45000 F HTpour
trois mois.
Renseignements,
IPECI-AME,

172, bd Haussmann,
75008 Paris. Contact :
Patrick Morin.

Tel: (1)4582 73 13.

Apple Business
School,
deuxiéme !
1'Apple Business School
sélectionne les éleves de
la deuxieme Promotion.
Un poste a la clé chez
un partenaire Apple, a
'issue de 14 semaines
de formation.. Niveau
requis : Bac+3.
Altention, cette
Promotion débute le 20
juin.

Renseignements :

Apple Business School,
12, av. de L'Océanie,
91936 Les UliS.

-

e

PORTES OUVERTES

A Aix en
Provence
Journée Architecture
avec présentation de

diapositives, etc.

VideoWorks |

Ces démonstrati
seront sujvies

projection d'un film
d'une douzaine de

minutes réalisé a par-
tir d'interviews d'utili-
sateurs. Les confé-
rences se dérouleront
dans des salles suffi-
samment vastes pour
recevoir tous ceux
que ce nouveau
concept intéresse.

Si vous n'avez pas en-
core regu d'invita-
tion, prenez contact
avec votre conces-
sionnaire Apple.

quatre logiciels :
ArchiCad, Architrion,
VersaCad

et SpaceEdit,

le 7 juin de 10b a 19.
Journée DeskTop
Publishing avec présen-
tation des logiciels
Adobe Illustrator, Page
Maker, Page Maker PC,
Ventura, Quark XPress,
Ragtime et FreeHand

le 14 juin de 10h & 19.
Journée HyperCard,

le 21 juin, de 10h a
19.
Micro-Informatique
Conseil,

3, bd Aristide-Briand,
13100 Aix en
Provence.

Tel. : (16) 42 96 46 00

... a Besancon
Journée DeskTop
Publishing.

Le 3 juin.

Vagneux,

58 ler, Fg Rivolte,
25000 Besangon.

Tél. : (16) 81 8112 56

... a Metz

Apple et les systemes :
[BM 3X et 370, MS-DOS.
"L'état de I'art en matiére
de connexion et de
transfert des fichiers",

Le 24 juin.

Agence de Metz.

16, rue Grabam-Bell,
ZA de Metz-Queuleu,

APPLE LE MAGAZINE ‘ APPLE COMPUTER FRANCE

57070 Metz Borny.

... au Havre
Journée Mac Expo.

Le 7 juin.

ALO

9, Rue Jules-Siegfried,
76000 Le Havre.

Tél. (16) 35 53 03 03.

... a Nice
Présentation de connec-
tique DEC avec [univer-
sité Val Rose de Nice.
Le 9 juin.
Renseignements : MCS,
7, rue Dante,

06000 Nice.

Tel. : 93 96 50 55.

... a Pau

Journée Télécom,
Ingénierie, DeskTop
Publishing.

Le 7 juin.

0bbo Adour,

14, bd Alsace Lorraine,
64000 Pau.

Tél.: (16) 59 02 44 53.

... a Rouen
Journée Médecine, le
14 juin.

Journée Education, fe
15 juin.

Sivea, 34, rue Thiers,
76000 Rouen.

Tel. : (16) 35 70 88 30
Journée Grands
Comptes.

Le 9 juin.RCI

144, rue Beauvoisine,
76000 Rouen.

Tél. (16) 35 71 24 59.

Macintosh

aux Invalides
Journées Portes
Ouvertes 4 l'Institution
Nationale des Invalides.
Elle présentera a cette
occasion son réseau in-
tégré de 70 Macintosh.
LesG et 7 juin

Hopital des Invalides,
Institution nationale
des Invalides,

6, boulevard des
Invalides,

75007 Paris.

Tel.: (1) 45 50 32 56

Depuis le début du
mois d'avril 88, le
nouveau serveur
d'Apple est acces-
sible a tous par le
3614 Apple.

Clest un service mi-
nitel d'un nouveau
type. Il reprend le
principe des menus
déroulants, avec
cinq rubriques prin-
cipales.

La premiere, Aide,
est destinée a don-
ner le plan du servi-
ce. News apporte
toutes les informa-
tions utiles sur les
nouveautés, les ex-
positions a venir, le
sommaire d'Apple le
Magazine et des
mini-sondages.
Produits dresse
I'inventaire des ma-
tériels proposés par
Apple et ses parte-
naires.

Apple est un gigan-
tesque répertoire de
nos partenaires
commerciaux, des
produits et services
que I'on peu obtenir
aupres d'eux.
Tribune, enfin, est
un lieu d'échange
privilégié. Dialogue
en direct ,mais sur
rendez-vous, avec
des experts, boite
aux lettres ol vous
pouvez laisser vos
questions et petites
annonces. Il sera
bientot possible de
télécharger des logi-
ciels du Domaine
public.

Juin 1ses 31

L




CLM & BBDO

Apple, le logo Apple et Macintosh sont des marques déposées de Apple Computer Inc.

CENTRE DE FORMATION AGREE APPLE



